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Come si evolve
il travel online

NAVIGARE OSPITALITA 5
Da Norwegian Lhotellerie e
a Grimaldi Lines work in progress |

ANTEPRIMA

» Il marketing
si fa su YouTube
Lorenzo Facchinotti di Niel-
sen Italia e tra i protagonisti
del seminario "La rivoluzio-
ne del Travel Videomarke-
ting: come usarlo per au-
mentare i clienti"”,

Meno di cento giorni al-
I’Expo. E quei 20 milioni di
visitatori stimati fanno gola
a tutti. L'obiettivo e tratte-
nerli, e cosi rilanciare I'inco-
ming. A Milano Pisapia e San-
galli firmano un patto per cal-
mierare i prezzi, mentre Ro-
ma fa squadra per promuo-
versi. Tra le due Italie, Nord
e centro-Sud, c¢’e un vero te-
sta a testa. Intanto quattro
padiglioni sono gia pronti. E
sulla questione ritardi, il com-
missario Sala rassicura: «Noi
siamo sereni».

organiz-
zato dalla startup Trai-
pler.com, in programma il
12 febbraio alle 16.30 alla Di-
gital Arena. > apag. 2

» Trenitalia, countdown

per il Freccia 1000

E iniziato il conto alla rove-
scia per U'arrivo del nuovissi-
mo Etr 1000 sulla linea Ro-
ma-Milano. Il gioiello del-
l'alta velocita di Trenitalia,
che viaggera a 360 km orari,
sara battezzato per I'Expo. I

> pagg. 4e6

Testa a testa tra Nord e centro-Sud per ‘trattenere’i visitatori

LExpo delle speranze

Quattro padiglioni gia pronti. Sala: «Siamo sereni»

primi quattro convogli en-
treranno regoralmente in ser-
vizio a giugno. > apag. 27
» Disneyland, sempre
pit vicino alle adv

Dopo la ricapitalizzazione di
un miliardo di euro, Disney-
land® Paris torna in Bit per
rafforzare la partnership con

C’e la Nuova Caledonia
che istruisce gli adv. Ci so-
no le Isole Cook con un sito
tutto italiano. Ma anche le

Dalle Nuova Caledonia alle Cook, con le new entry Ciad e Vietnam

I’altra faccia del mondo

—Ciad e Vietham — tante con-
ferme nell’area World: la Tu-
nisia che cavalca la ripresa,
cosi come 'Egitto, la Male-

le adv, anche attraverso poli-
tiche commerciali aggressive.
Al centro del rilancio del par-
co parigino c’e la sua 60° at-
trazione, Ratatouille, con le

“topo-mobili”. > apag. 26

Seychelles, che differenzia-
no 'offerta per compensa-
re il calo. Elo slogan dell’ar-
cipelago, Another World, va-
le per molti Paesi in Bit: rein-
ventare un ‘mondo nuovo,

In vandita fireg al 28/2/2015

Par partenza dal 1/4 al 14772015

& dal 16/9 al 30/11/2015.
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capace di incuriosire e se-
durre. Oltre alle new entry

sia che presenta le sue app
e la nuova Cuba aperta agli
Usa. E c’e chi, come il Mes-
sico, pensa all'Expo con un
padiglione a forma di chic-

co di mais. > da pag. 8

SPECIALE BIT 2015

L’onda anomala
dell’early booking

Ladvanced booking & tor-
nato, stavolta davvero. Se
finora era un tentativo, una
vocazione dei t.o., adesso
la cronologia delle pratiche
parla chiaro: il sottodata ce-
de il passo al prenota pri-
ma. A testimoniarlo sono
proprio gli operatori, che
arrivano in Bit con catalo-
ghi rinnovati, pit maneg-
gevoli e pratici da usare, con
prezzi dinamici per tutte le
tasche, e strategie per ri-
conquistare i “globetrotter”.
C’e anche il solito e prezio-

sissimo tailor made, il lan-
cio di nuovi villaggi e per i
grandi — come Alpitour -
I'intenzione di riaffermare
con forza il brand.

> da pag. 18

LINEE AEREE

Le low cost trainano la ripresa

E merito delle low cost, ma an-
che delle politiche tariffarie ag-
gressive dei vettori tradiziona-
li, se il trasporto aereo in Italia
ha segnato un cambio di rotta.
Nel 2014 i passeggeri sono cre-
sciuti del 4,5%, con un

balzo in avan- .
ti di quelli in-
ternazionali, quasi il doppio
degli italiani. Un buon antipa-
sto in vista dell’Esposizione di
Milano, per cui - oltre alla nuo-
va Alitalia e a compagnie come
Tap — anche Ryanair punta a

—_—

potenziare i collegamenti.
O’Leary non intende abban-
donare Orio al Serio, ma met-
tere un piede a Malpensa si:
_ «Siamo in trattativa per
portare an-
" chelileno-
stre basse tarif-
fe. Per approfittare di
Expo 2015, naturalmente».
All'interno tutte le novita sul-
la stagione primavera-estate
presentate in Bit dalle com-
pagnie aeree.

> pagg. 28-29
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